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RESUMO

Este artigo observa empiricamente a representatividade que o Portal CT, site jornalistico
independente do Tocantins, da para a diversidade local. Para tanto, em um primeiro
momento, discorremos sobre a Histdria do Estado e a trajetoria da sua midia, destacando os
grupos que dominam os principais meios de comunicacdo. Neste contexto, o Portal CT
surge como um veiculo autbnomo e destacado das corporagdes tradicionais, cujo principal
tema explorado esta ligado a politica local. Para analise deste meio, foram discutidos alguns
assuntos, como a glocalizacdo, os estagios do jornalismo online e as noc¢Ges de informacéo
de proximidade. O trabalho apresenta ainda dados que apontam para a predilecdo do site
por assuntos locais em detrimento de temas nacionais e o destaque para o contetdo
hiperlocalizado relacionado ao municipio de Palmas.
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Introducéo

“O nosso lado ¢ o seu”. Aparentemente apenas mais uma frase de efeito, este € o slogan
sustentado pelo Portal CT, um dos principais meios de informacgéo do Tocantins, um estado
que revela um mercado midiatico centralizado nas maos de poucos grupos e uma relacdo
intricada com o poder puablico. A parcialidade nem sempre sutil do jornalismo local,
resultado disto, justifica um veiculo que se quer independente a usar o lema Obvio da sua
funcdo social. Mais além: colocando-se o cursor sobre o slogan da pagina, abre-se uma
caixa de mensagem com os dizeres “O maior site de noticias do Tocantins”. A despeito da
verificacdo rigorosa deste titulo, o Portal CT atribui a si um papel de destaque na cobertura

do estado na sua totalidade, estado este estabelecido como uma unidade geopolitica ha
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menos de trés decadas, ainda em busca de sua identidade cultural e muito diverso em varios
aspectos socioeconémicos.

Se, portanto, ¢ um desafio tratar 0 Tocantins como uno, buscamos neste texto
observar empiricamente a representatividade que o site da para a diversidade local. A
escolha do Portal CT para tal investigacdo deve-se, aléem da sua boa audiéncia e
repercussdo, ao fato de ser o primeiro site com teor jornalistico (aberto em 2005) sem
ligacdo com as oligarquias midiaticas locais — 0 que nao significa a priori imparcialidade.
Para esta tarefa, centramos a discussao na editoria Estado, focada sobretudo em pautas
politicas. Uma amostragem quantitativa foi selecionada — todas as noticias de cinco dias dos
meses de junho e julho de 2013 — e submetida a procedimentos de analise de contetdo. Para
tanto, optamos pela classificacdo prévia das noticias em trés categorias: as que tratam de
pautas da capital Palmas, as que informam sobre o interior do estado e aquelas que dizem
respeito ao Tocantins como um todo.

Embora seja breve essa analise, procuramos levantar com este texto questdes sobre a
configuracdo imaginaria do lugar construida pelo jornalismo. Além disso, debater as
especificidades da modalidade online deste jornalismo possibilita pér em xeque o proprio

conceito de local, que precisa ser revisitado.

Notas historicas do Tocantins

A reivindicacdo de um Tocantins como unidade emancipada remonta a séculos.
Permanece ainda hoje o cultivo da memoria das lutas de Joaquim Teotbnio Segurado,
militar que, no inicio do século XIX, liderou uma primeira revolta separatista do norte de
Goiéas contra a administracdo desta capitania. Ja nesta época, a motivacdo centrava-se nas
mas condicdes econbmicas e sociais da regido, distante e isolada do centro administrativo
goiano, ao sul. A partir da década de 1960, o nome de José Wilson Siqueira Campos passa a
despontar capitaneando a campanha da separacdo. Em 1985, como deputado federal, ele
consegue do Ministério do Interior a instituicdo de um comité para estudar a separacdo. O
objetivo central é alcancado com a Constrituicdo de 1988, que determina a divisdo de
Goiés, garantindo a Siqueira Campos o0 posto de primeiro governador do Tocantins
(CARVALHO, 2002).

O estabelecimento de uma nova unidade da Federagdo — um novo “lugar” — requisita,
para além das justificativas factuais politicas e econémicas, a constru¢cdo de um imaginério

que gere um sentimento de pertencimento as populacGes outrora goianas e agora



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

tocantinenses. Poderiamos aplicar num ambito estadual o que Stuart Hall fala sobre as

culturas nacionais,

compostas ndo apenas de instituigdes culturais, mas também de simbolos e
representacdes. Uma cultura nacional é um discurso [grifo do autor] — um modo de
construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas acGes quanto a concepcao
que temos de nés mesmos. (...) Esses sentidos estdo contidos nas estdrias que sdo
contadas sobre a na¢do, memdrias que conectam seu presente com seu passado e
imagens que dela sdo construidas (HALL, 2001, p. 50-51).

Iniciativa simbolica imediata na busca desta identidade foi a alteracdo do nome de
diversos municipios que faziam referéncia ao Norte de Goias. Assim, por exemplo, Colinas
de Goiés e Miracema do Norte foram rebatizadas como Colinas do Tocantins e Miracema
do Tocantins. Em paralelo, ainda hoje prossegue o anseio pela definicdo da musica local, da
culinaria local, etc.

Mas nenhuma ac¢do para firmar a presenca do Tocantins no mapa brasileiro foi tao
contundente quanto a decisdo de construir Palmas. A altura da emancipagdo, o estado
contava com outras cidades de médio porte capacitadas para acolher a capital, como Porto
Nacional, Gurupi ou Araguaina. Porém, a opcao recaiu sobre surgimento de uma nova
cidade, localizada no exato centro do estado, instrumento de desenvolvimento de uma
regido pouco assistida pelo poder publico. Lucia Moraes (2006) se contrapde, no entanto, a
essa narrativa oficial, identificando em Palmas a culminancia de um processo denominado
“marcha para o Oeste”, uma estratégia para 0 avanco sobre o interior profundo do pais
através da implantacdo de capitais planejadas, modernas em sua aparéncia urbanistica,
porém imbuidas de politicas conservadoras e excludentes de ocupacdo do solo. O fenédmeno
se iniciaria na década de 1930 com Goiania e ganharia propor¢des nacionais com Brasilia,
nos anos 1960. Trés décadas mais tarde, Palmas prolongava a marcha para a fronteira com a
Amazonia.

Concebida dentro de preceitos que uniam algo do Modernismo de Brasilia ao conceito
de cidade-jardim integrada ao meio ambiente, Palmas, logo nos seus primeiros anos, foi
povoada por massas de imigrantes das mais diversas partes do Brasil, instalados numa
infraestrutura urbana precaria que permanece em formacgdo e crescimento até hoje. A
populacéo, j& tendo ultrapassado 240 mil habitantes em 2012 (segundo dados do IBGE),
espalha-se irregularmente num municipio com mais de 2000 kmz?, fazendo com que muitas
das suas superquadras (com 700 metros de lado) permanecam ainda vazias, embora

convivam com uma arraigada especulagédo fundiaria.
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O cenario midiatico tocantinense

Num lugar com os problemas estruturais tipicos da breve cronologia, ndo surpreende
gue a midia tocantinense compartilhe destas limitacdes. N&o obstante, suas caracteristicas
peculiares nos requisitam rascunhar uma Historia dos principais momentos da comunicagao
social local. Milton Santos propunha a observacdo das técnicas — entendidas como
intervencdes relacionais humanas na natureza - como parametro para analisar a idade de um
lugar. Nessa sugestdo, paira a ideia de, para além da idade cientifica, cronologica, essas
técnicas e seus objetos desvelam um uso especifico em cada territério, estabelecendo
formas de vida e, portanto, modificando a prdpria existéncia do territorio. Se, para 0 mesmo
autor, ¢ “o lugar que atribui as técnicas o principio de realidade historica” (SANTOS, 2008,
p.58), arriscamos imaginar a pratica midiatica, enquanto técnica, como um caso especial,
capaz de proporcionar dialeticamente existéncia histérica (e imaginaria) ao lugar. Este
fenbmeno é particularmente importante no Tocantins — e, de forma mais enfatica, sua
capital — iniciou seu tempo como unidade da Federacdo numa época em que 0S recursos
técnico-midiaticos de registro audiovisual estavam em plena disseminacdo globalizante.
N&o por outro motivo, sdo tantas as fotos e videos dos primeiros instantes de Palmas (como
por certo nenhuma outra cidade brasileira tenha tido a oportunidade).

Em junho de 2013, o Tocantins passou a contar com sua versao estadual para um dos

principais portais noticiosos do Brasil, o G1 (http://gl.globo.com/to/tocantins/). Como de

praxe, a entrada no ar pautou a programacdo da TV Anhanguera, retransmissora local da
Rede Globo, do mesmo grupo do G1, sob o discurso festivo de que o estado estaria
multiplicando seus veiculos. Esse episédio, embora muito pontual, possibilita compreender
um traco marcante sobre a realidade midiatica local: o carater de oligopdlio da
comunicag&o. Assim, mesmo com um ndmero consideravel de veiculos de massa®, a midia
local encontra-se distribuida entre poucos grupos empresariais ou familias.

O estudo dos meios de massa tocantinenses, além do mais, precisa sempre levar em
conta o cenério de Goias, cujos veiculos ja tinham atuacdo no norte do estado antes da
separacdo. Séo os casos do Consorcio de Empresas de Radiodifusdo e Noticias do Estado de
Goias (Cerne), que retransmitia o sinal da TV Bandeirantes em Gurupi e Araguaina; e da

> Dados de 2007 do Ministério das Comunicacdes ja indicavam a existéncia de 111 emissoras comerciais de
radio e TV, 67 radios comunitéarias, duas radios educativas e uma TV educativa. Disponivel em
<http://www.mc.gov.br/radiodifusao/dados-de-outorga/23453-dados-por-uf-tocantins>. Acesso em 1 jul 2013.
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TV Anhanguera, que funcionava em Araguaina desde a década de 1970, retransmitindo a
programacéo da Globo e da Anhanguera de Goiania.

A presenca do poder pablico no setor se inicia com a cria¢do, em 1989, da Companhia
de Comunicacgédo do Estado do Tocantins (Comunicatins), empresa de direito privado (de
economia mista), mas com o governo do estado como acionista majoritario. Em 1996, a
Comunicatins da lugar ao Instituto Dom Alano, entidade de direito publico, sob a forma de
autarquia, que atuaria em conjunto com a Universidade do Tocantins (Unitins) para
explorar os servicos de Radio e TV. No ano seguinte, devido a falta de recursos e
objetivando regularizar legalmente o servi¢co de radiodifusdo sob a tutela do Estado, o
Instituto é transformado na Fundagdo Unitins, autarquia com autorizagdo para executar o
servigco com fins educativos. Este processo gerou a Radio Palmas 96,1 FM, gque entrou no ar
em 2000 em caréater experimental; e a TV Palmas, com transmissfes a partir de 2003, que
tempos depois passou a se chamar Rede Sat e mais recentemente TVE Tocantins.
Ampliando o arco regional, a TV estatal tem sinal captado por 10 municipios maranhenses
limitrofes, como Porto Franco (TV Difusora) e Imperatriz (TV Nativa).

No setor privado, a Organizacdo Jaime Camara (OJC) domina os meios locais. Nascido
em Goiéania, o grupo langcou em 1938 o jornal “O Popular”. Em 1954, a OJC abria a Radio
Anhanguera e, em 1963, iniciava as transmissdes da TV Anhanguera. 42 afiliada da Rede
Globo em volume de receita, a TV Anhanguera expandiu-se para o Tocantins, inaugurando
sua unidade de Palmas em 1995. Seus principais produtos locais sdo os telejornais “Bom
Dia Tocantins” e “Jornal Anhanguera” 1* e 2% edigdes (nos moldes do jornalismo local da
Globo), o “Jornal do Campo” e o programa “Frutos da Terra”, produzido em Goias. De
acordo com a empresa de pesquisa M&W (2010), somente na capital a emissora possui
62% da audiéncia no horario das 6 a Oh. Outros veiculos da OJC atualmente em
funcionamento sé@o a Radio Araguaia FM, a CBN Tocantins, o Jornal do Tocantins
(impresso e online) e o jornal Daqui Tocantins.

Fundado em 1979 para atender ao norte goiano, O Jornal do Tocantins circulou no
formato tabloide até 1981, quando foi fechado sob alegacdo de inviabilidade econémica e
falta de profissionais dispostos a atuar na regido. Seu retorno s ocorreria com a cria¢éo do
estado, ressurgindo em formato standard, inicialmente com 12 péaginas. Desde entdo,
firmou-se como o impresso local de maior circulagdo. Apenas na década de 2010 lancou
sua versao online, que até o presente é exclusiva para assinantes. Em 2013, o grupo criou o

Daqui Tocantins, focado no jornalismo popular. Dados sobre outros impressos
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tocantinenses (incluindo ai as revistas) sdo bastante insuficientes e imprecisos, ja que esses
veiculos comportam-se de forma sazonal, surgindo, desaparecendo e ressurgindo de acordo
com a sucessao de governos (municipais e estadual).

Fora do contexto das grandes empresas de comunicacdo, uma série de impressos de
pequena circulagdo funciona instavelmente em outras cidades, tais como Porto News e
Paralelo 13 (Porto Nacional); Tribuna Tocantins (Gurupi); Correio do Povo (Paraiso); e
Voz do Bico (Augustinopolis). Mas a maior parte desses veiculos de pequeno porte esta
mesmo em Palmas. Todos os impressos circulam semanal ou quinzenalmente. O Jornal do
Tocantins é a Unica exceg¢do diaria (e mesmo assim de ter¢a a domingo).

O painel midiético tocantinense, em quaisquer dos veiculos, define-se pela forte
dependéncia de verbas publicas, tendo a publicidade politica como carro-chefe. A politica,
inclusive, é o principal tema das edi¢des. E essa area o universo preferencial de pautas dos
blogs e portais de noticia, especialmente influentes no contexto local e objeto de nossa
analise mais a frente. Na capital, destacam-se o Portal CT, o site Roberta Tum, o Conexao
Tocantins e A Boca do Povo. No interior, os principais veiculos noticiosos na internet sdo o
Gurupi Online e A Noticia (Gurupi); Araguaina Noticias e Portal O Norte (Araguaina);

Surgiu e Correio do Povo (Paraiso); e Porto News (Porto Nacional).

Do Global ao jornalismo de proximidade

Historicamente, a ideia de midia local surge junto com os meios de comunicacao.
Apesar de europeus e norte-americanos investigarem o assunto desde os anos de 1980, no
Brasil, os estudos sobre midia local/regional vdo se consolidar apenas na década seguinte,
sintonizando-se a importancia do tema, sobretudo porque € inegavel a influéncia dos meios
de comunicacdo de massa na vida do homem moderno levando informacdo, cultura e
entretenimento.

Os veiculos, em um primeiro momento, atingem o publico local e, em alguns casos, o
publico regional. Contudo, é com o desenvolvimento da tecnologia que eles ampliam o seu
alcance no sentido das versdes nacionais. Ja a internet ultrapassa esses parametros e
desponta como midia com caracteristicas globais, alcangando pablicos simultaneamente em
diferentes pontos do planeta. Com o surgimento das novas midias, € possivel notar um
aumento consideravel no consumo de informacdo jornalistica. Porém, apesar de a
ferramenta proporcionar ao usuario uma conexdao com dados de diferentes e longinquas

culturas, o que se percebe é um real interesse e valorizacdo da comunicacao local.
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Com o desenvolvimento da globalizacdo da economia e das comunicagdes, hum
primeiro momento, chegou-se a pressupor o fim da comunicacdo local, para em
seguida se constatar o contrario: a revalorizagdo da mesma, sua emergéncia ou
consolidagéo em diferentes contextos e sob multiplas formas (PERUZZO, 2005).

As novas midias permitem, principalmente, um encurtamento das distancias entre as
pessoas, as informacdes e as culturas. O termo globalizacdo torna-se comum e recorrente
para explicar o processo de integracdo socioeconémico, politico e cultural que domina o
cenario mundial. De acordo com Hall (2001, p. 67), a globalizacdo pode ser entendida
como o processo que “atravessa fronteiras nacionais” e que conecta e integra “comunidades
e organizagdes em novas combinacOes de espago-tempo”, gerando assim novas
identificacOes globais e locais.

Para Santos (2008), uma maior globalidade acaba gerando uma maior individualidade,
0 que Roland Robertson (2000, p. 251) chama de glocal, isto é, a tendéncia a globalizacdo
com particularidades locais. Deste modo, a glocalizacdo deve adequar-se as necessidades da
localidade e ndo ignora-las. Para Lopez Garcia (2008), citado por Duarte (2010, p. 4), “nos
ultimos anos ha uma relacdo tensa, diacrénica e permanente entre o local, o global e o
glocal”, sendo que quanto mais globalizados, de mais informagdes locais precisamos. “A
identidade passa a ser uma condicdo ao invés de ser um obstaculo” (DUARTE, 2010, p. 4).

A glocalizacdo, por sua vez, € um conceito que facilmente se aplica ao jornalismo
online. Praticado no novo ambiente comunicacional, a internet, o jornalismo online integra
massividade, interatividade e hipertextualidade. Por ser considerado “um meio que permite
a comunica¢do de muitos com muitos em escala global” (CASTELLS, 2003, p. 8), a
internet possibilitou, inclusive, a presenca de “novos atores e novas préaticas do jornalismo”
como o uso de plataformas colaborativas (PINTO, 2008, p. 8).

Online, o processo jornalistico ganhou novos desafios. A interatividade, a
multimidialidade e a instantaneidade sdo apenas algumas das caracteristicas que podem ser
exploradas na rede. As possibilidades de espaco, imediatismo, personalizagdo, e
compartilhamento oferecidas pela internet sdo qualidades que também estdo sendo
aproveitadas pelo segmento.

Sob o paradigma da interatividade, o jornalismo se renova na cibercultura,
constituindo uma nova espécie: a do jornalismo online, que redefine os aspectos de
producdo, redacéo, edicdo e publicacdo da noticia, circulacdo, audiéncia, e a relagéo
com os receptores (BARBOSA, 2001).

Desde o0 seu surgimento, o jornalismo online vem passando por modificagdes que

estimulam a percepcao de diferentes estagios. De acordo com Barbosa (2002), a primeira
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fase pode ser chamada de “reprodu¢ao” (ou transposi¢do de contetdo). Nela o contetdo das
edicdes impressas era reproduzido (transposto) de forma sequencial e sem imagens, pois as
redacdes jornalisticas ndo dispunham de recursos dedicados exclusivamente a edigédo
digital.

Ja a segunda fase do jornalismo online compreende o momento da “metafora”
(percepcdo), quando ha a introducdo do hipertexto e a incorporacdo de elementos
audiovisuais (imagens e audio), caracterizando-se como a etapa cuja configuracéo fisica do
jornal digital desprende-se da versao impressa. Tais a¢fes tinham como objetivo explorar as
potencialidades da nova midia. Nessa época, as empresas jornalisticas e 0s grupos editoriais
entenderam que para seus sites “terem visibilidade precisariam ser acessados e, para isso,
era necessario ofertar conteudos para além daquele disponivel nas edigdes impressas”. A
solucdo, entdo, foi introduzir “canais de noticias em tempo real” a fim de motivar e “criar o
habito de leitura da versao online” (BARBOSA, 2002).

A terceira fase ¢ caracterizada pela “incrementag¢do dos conteudos multimidia”, na qual
sdo oferecidos recursos de animacdo e som, além de interatividade por meio de féruns,
chats e enquetes. Outra particularidade que ganha forca € o hipertexto. Antes usado
principalmente para organizar o conteiido, agora ele passa a ser utilizado na “narrativa de
fatos” (MIELNICZUK, 2003, p. 36). Os bancos de dados se tornam também mais um
diferencial dos produtos online.

Em seguida, observa-se um quarto estagio, ligado a web 2.0, e caracterizado pela
pratica do jornalismo colaborativo (também chamado de cidad&o, participativo e open
source), que pode ser entendido como o “ato de um cidaddo ou grupo participar ativamente
no processo de busca, analise, producdo e disseminacdo de noticias e informacGes”
(GILLMOR, 2004). Foram criadas plataformas colaborativas, permitindo assim a
participacdo mais efetiva do usuario. Um dos primeiros sites colaborativos foi o “Oh My
News”, criado em 2000, pelo jornalista sul-coreano Oh Yeon Ho®.

Em uma evolugéo natural, ao observar as recentes mudancgas que o jornalismo online
vem sofrendo, é possivel falar em quinta fase, fundamentada nas questées da mobilidade,
da convergéncia e do hiperlocalismo. Apesar de ainda estar em processo de estudo, é

possivel apontar algumas caracteristicas para esse estagio. Marcada pelo jornalismo

6 Segundo Brambila (2006), no artigo “Jornalismo Online em OhMyNews”, “a ideia central era construir um
noticiario online cujo diferencial dissesse respeito a abertura do acesso e da producdo de informagéo, no
sentido de encontrar paridade ou ao menos pluralidade suficiente entre noticias produzidas por veiculos
conservadores e progressistas.
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desenvolvido para midias mdveis, a quinta etapa tem na inovagdo e na renovagdo seus
pontos fundamentais para o processo de producdo de contetdo, do formato, da linguagem,
da edicdo, da circulacdo (e da recirculacéo), da recepcdo e do consumo (BARBOSA, 2013,
p. 33). Para Canavilhas e Santana (2011, p. 54), “os smartphones e tablets estdo criando um
novo repdrter, o denominado mobile journalist, e cidaddos cada vez mais interessados em
participar das noticias ou mesmo criar caminhos alternativos a imprensa tradicional”.

A integracdo das midias acontece a partir da publicacdo de narrativas jornalisticas
multimidia. De acordo com Castilho (2011), tais narrativas permitem a “imersao virtual” do
publico na noticia no momento que incorpora “o impacto visual, o condicionamento sonoro,
a interpretacdo pelo texto e o compartilhamento de experiéncias por meio das redes
sociais”. Junto a isto, o hiperlocalismo é a tendéncia do jornalismo em explorar temas e
discussOes de interesse local (regido, cidade ou bairro).

E possivel afirmar que o jornalismo na internet, ao longo de sua evolugéo, possibilitou
transformacoes, fazendo com que a sua consolidagdo acontecesse de forma mais rapida se
comparada a outros modelos. Grandes empresas jornalisticas tém investido, sobretudo, na
mobilidade e na convergéncia como forma de se consolidarem e expandirem sua audiéncia
no mercado digital. Em contrapartida, os sites jornalisticos independentes (aqueles que ndo
estdo ligados a conglomerados de comunicacao e/ou empresas de grande porte da area), na
impossibilidade de concorrer com o0s grandes veiculos, apostam no jornalismo de
proximidade para manter e, quem sabe, ampliar a sua audiéncia.

De acordo com Duarte (2010, p. 4), “falar de proximidade passa, obrigatoriamente, por
falar do territorio e dos destinatarios das mensagens”. A proximidade é uma peculiaridade
prépria do jornalismo, ndo importando o veiculo ser de natureza regional ou local.
Ressaltemos que a relacdo ndo deve acontecer somente no ambito midia-comunidade, mas
também da comunidade para com a midia. No caso da internet, a interatividade e a
participacao tornam essa tarefa mais facil, visto que o papel do jornalismo de proximidade €
atualizar e contextualizar a cultural local, servindo de contraponto as publica¢fes nacionais
e internacionais. O objetivo é ser (til a sociedade e consequentemente a regido na qual atua.

Camponez (2011, p. 39-40) revela que o jornalismo de proximidade, por ser
direcionado a um publico bem especifico, deveria ser “mais humano e mais
verdadeiramente social”, tendo a informagdo um caracter mais plural devido ao fato da
oportunidade de melhor representar a sociedade na qual se encontra. Para o autor, o

jornalista local € um “generalista sobre as questdes de sua regiao”, além de atuar como um
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“narrador do cotidiano repetitivo”. O que ndo chega a ser considerado um aspecto negativo,
visto que a participacdo da sociedade em questdo torna-se mais efetiva, proporcionando ao
jornalista conhecer as “mentalidades, habitos, modos de viver, niveis de vida, preocupagdes
culturais e sociais” da sua comunidade geogréfica.

E justamente um desses casos que descreveremos a seguir, buscando observar as
consequéncias de representacdo geopolitica que o jornalismo online, na sua forma e nos
Seus usos contemporaneos — e também imbuido das caracteristicas contextuais préprias do

fazer midiatico tocantinense —, impinge ao imaginario sobre o lugar.

Portal CT: cobertura local e regional

Como na midia de cobertura global, um desafio da cobertura local € também a
representacdo geopolitica, tendo em vista a existéncia do hiperlocal (como uma cidade ou
um bairro), dentro de uma conjuntura midiatica regional (focada num estado ou regido).
Para melhor exemplificar esta discussdo, apresenta-se a seguir um estudo quantitativo,
sobre a representacdo do lugar Tocantins no noticiario produzido pelo Portal CT.

Primeiramente, cabe uma descricdo desse objeto de estudo. De acordo com as
informacdes apresentadas nas paginas do préprio Portal, o projeto que possibilitou sua
criagdo foi iniciado em marco de 2005, pelo jornalista Cleber Toledo. Na ocasido, Toledo,
que era editor de politica no Jornal do Tocantins e professor universitario no curso de

Jornalismo de uma universidade particular, criou sozinho o blog clebertoledo.blog.br. A

cobertura acontecia de forma estatica, com atualizacdo realizada uma vez ao dia. O
contetido era analitico e focado nos bastidores da politica tocantinense, posteriormente se
desdobrando aos demais acontecimentos do estado. Ainda no periodo do blog, Toledo
passou a realizar atualizacdo em tempo real.

Em 2006, o projeto do blog passa por alteracdes e se transforma em um site —

clebertoledo.com.br. Na ocasido, A equipe de profissionais é ampliada e ha uma reforma do

projeto editorial, incluindo novas editorias, como Estado e Policia, ainda que Politica
permaneca como destaque. O tom das publicacdes deixa de ser exclusivamente analitico e
passa também aos contetdos noticiosos. O surgimento do site se deu em um ano eleitoral,
quando ocorreu a disputa pelos cargos de deputado estadual e federal, senador, governador
e presidente. Logo, o veiculo realizou a primeira cobertura em tempo real — por meio da
internet — da campanha e da apuracdo dos resultados de uma eleicdo na Historia do

Tocantins.
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Em 2007, o projeto do veiculo passa por uma nova reformulacdo com a criagcdo do
Portal Cleber Toledo, disponibilizando material jornalistico em texto, video e audio.
Politica permaneceu a editoria central, ainda mais com as elei¢cdes municipais de 2008. Por
outro lado, segundo Cleber Toledo, o projeto utilizacdo de video e dudio ndo obteve o éxito
esperado e o Portal resumiu-se as publicacBes de textos e fotos. O projeto de expansdo do
Portal rendeu prejuizos financeiros, pois, como diz o jornalista, também diretor geral do
veiculo, “o mercado nao investiu como era esperado”.

No ano de 2009, o Portal Cleber Toledo passa a ser denominado como Portal CT e
atinge a marca de 1,3 milh&o de visitas ao més e 15 milhdes de acessos ao ano, destacando-
se como, no estado, 0 maior e mais visitado veiculo na internet, conforme dados divulgados
pelo préprio Portal. Em 2010, em novo pleito eleitoral, o Portal CT atingiu um novo

recorde: 20 milhGes de acesso no ano.

Noticias Blog CT Acula Anuncie Contato

Cr =—__—

0 NOSSO LADO E O SEU

Uma nova
marca

A atuagao de
sempre

I Noticias Estado Negocios Politica Policia Blog CT  terca, 09.de julo de 2013

Brasilia

Presidente da ATM defende propostas que deverdo nortear as
reivindicagoes que serdo encaminhadas a presidente Dilma
Rousseff

B 5. v A A |
o4 ¥ '

=5

Na Secad
Lucio se exalta com sindicatos;  curtas e Grossas Tragédia
entidades querem sindicancia  Estudantes do TO entramno 2°  Policia Civil ndo encontra sinais
nas contas do Plansaude semestre sem uniforme; de violéncia em corpo
Bombeiros estdo na faxina encontrado dentro de freezer
em Peixe

Figura 01 — Home Page do Portal CT
Fonte: http://www.portalct.com.br/

O proprio Portal anuncia ser visitado por usuarios dos 139 municipios tocantinenses
(ndmero total de municipios do estado, alids). Sua sede fica, desde a fundagédo, em Palmas,
apesar de focar nos assuntos de abrangéncia regional (estadual). Conta ainda com a parceria
do blog Araguaina OnTime, instalado em Araguaina, segunda municipio em populacéo do
Tocantins.

A trajetdria seguida por Toledo na criagdo de um veiculo de comunicacao independente
a partir de um blog se tornou inspiracdo para outros sites e portais do estado. E importante

destacar que este caminho, que diverge dos grandes portais de noticias do Brasil, como o
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Grupo Folha de S. Paulo e as Organizagfes Globo, grandes e tradicionais empresas
jornalisticas que investiram no mercado digital e consolidaram, respectivamente, o Portal
UOL e o Globo.com como destaques nacionais em visibilidade e audiéncia. A aposta do
contetdo de proximidade, focado em assuntos do Estado, pode ser considerado como um
dos fatos que possibilitou o Portal CT e outros veiculos locais manter a concorréncia com
veiculos tradicionais e financeiramente consolidados, como o Jornal do Tocantins.

O foco do Portal CT em divulgar noticias relacionadas com o interesse estadual é
confirmado pelo diretor do veiculo. Contudo, ele admite que, por uma questdo de audiéncia,
assuntos de interesse local (como questbes relacionadas a um municipio especifico),
também recebem cobertura do Portal. As matérias relacionadas ao estado e aos municipios
tocantinenses sdo divulgadas na editoria Estado. Além desta, estdo atualmente no ar as
editorias Negdcios, Politica, Policia e Blog CT.

A partir da discussdo aqui esbocada sobre midia e representacdo geopolitica e pela
proposta do Portal CT em propor uma cobertura de abrangéncia estadual, pesquisou-se o
noticiario da editoria Estado do portal com a finalidade de mensurar o quantitativo de
material divulgado, classificando-o em pautas relacionadas com o Tocantins de maneira
ampla, pautas sobre o municipio de Palmas e aquelas sobre os demais municipios do estado.
A pesquisa para o estudo de caso foi realizada a partir da totalidade de matérias publicadas
na editoria de Estado do Portal CT, em cinco diferentes dias da semana, dos meses de junho
e julho de 2013: 03 de junho (segunda-feira), 11 de junho (terca-feira), 19 de junho (quarta-
feira), 27 de junho (quinta-feira) e 05 de julho (sexta-feira). 94 matérias compuseram a
amostra, sendo 24 no primeiro dia da pesquisa, 19 no segundo, 14 no terceiro, 21 no quarto
e 16 no ultimo dia.

Em conformidade com a tabela abaixo, a maior parte das matérias publicadas na
editorial de Estado do Portal CT no periodo observado relaciona-se ao municipio de Palmas
— 48 publicacdes (51%). As publicacdes que tratam genericamente do estado apareceram
em segundo lugar, com 33 matérias — o que representa 35%. Por fim, foram publicadas 13

matérias sobre alguns dos 138 municipios restantes — apenas 14%.
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Tabela 1 — Foco de matérias da editoria Estado do Portal CT

Data da pesquisa Palmas Interior Estado Total
03 de junho 06 04 14 24
11 de junho 14 02 03 19
19 de junho 06 04 04 14
27 de junho 11 02 08 21
05 de julho 11 01 04 16

Total 48 (51%) 13 (14%) 33 (35%) 94

A partir destes dados pontuais, torna-se razodvel questionar o foco do veiculo como
estadual, ao invés de local. Todavia, € importante destacar que o noticiario local -
relacionado a Palmas - ndo pode ser excluido da abrangéncia regional (estadual). Logo,
acentua-se e exemplifica-se a discussdo sobre a dificuldade de estabelecimento das
dimensdes globais, regionais e locais.

Ao verificar a dimensdo geopolitica das publicacbes da editoria em questdo, a
desproporcdo quantitativa da representacdo torna-se ainda mais evidente. Excluindo-se as
publicacdes relacionadas ao estado de maneira geral e contabilizando apenas o0 noticiario
exclusivamente local, isto é, relacionado a algum municipio, encontramos 61 publicaces,
ou seja, 65% das publicacGes da editoria Estado possuem um carater local. Este dado
demonstra o espaco do jornalismo local, isto é, de proximidade no jornalismo online.
Destas 61 publicacGes locais, 51 (84%), sdo relacionadas a apenas um dos 139 municipios
tocantinenses — Palmas — um namero consideravel, ainda que se trate da capital. Logo
depois aparece Araguaina, com cinco publicacfes (8%) e Gurupi, com duas matérias (cerca
de 3%). Ha ainda citacdo a outros seis municipios: Paraiso do Tocantins, Porto Nacional,
Araguatins, Pedro Afonso, Santa Fé do Araguaia e Ponte Alta do Tocantins.

Em suma, constata-se uma inegavel desproporcdo na representacdo dos municipios
tocantinenses na editoria. Apesar da proposta do Portal ser o alcance estadual, a
abrangéncia local destaca-se. Algumas questdes como o fato do Portal CT ter sede em
Palmas e ndo contar com estruturas fixas no interior podem contribuir, por outro lado, para

a compreensao da realidade apresentada no caso.
Consideracoes finais

No decorrer deste texto, foram reunidas informacdes sobre a histéria do Tocantins e 0

percurso dos meios de comunicacdo no estado. Além disso, temas do jornalismo online,

13



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

informac&o de proximidade e globalizacdo auxiliaram no embasamento tedrico da pesquisa
com o intuito dar sustentacdo aos exemplos apresentados.

A partir desses dados, foi possivel perceber, em um primeiro momento, que a
glocalizacéo (globalizagdo com caracteristicas locais) ndo deve ignorar as especificidades
da localidade, mas sim adapta-las para a sua realidade. Em seguida, observou-se que 0sS
sites jornalisticos considerados independentes investem na informagdo de proximidade na
tentativa de manter e ampliar sua audiéncia, visto que, na maioria das vezes, apresentam
dificuldades para concorrer com os grandes veiculos.

O estudo de caso realizado neste trabalho possibilitou confirmar a necessidade dos sites
jornalisticos independentes, como o Portal CT, de investir em contetdos de proximidade,
como forma de garantir audiéncia. Por sua vez, como demonstraram os nimeros analisados,
0 contetdo de proximidade do Portal CT privilegiou mais assuntos locais (de interesse
especifico dos municipios), que necessariamente os assuntos regionais (de interesse do
Tocantins).

Por fim, ganhou relevancia na pesquisa o destaque para o conteudo local, relacionado
ao municipio de Palmas, em detrimento dos conteddos relacionados aos demais municipios
do estado. Embora justificada por varios fatores, esta énfase ndo é plenamente apoiada pela
Historia local — em que Palmas é, digamos, um fato recente e ainda a se resolver no
imaginério cultural. Portanto, “o maior site de noticias do Tocantins” revela-se uma
contribuicdo no estabelecimento de uma certa distorcdo jornalistica, cuja atencdo parece
“estar ao lado” dos centros politicos, que tendem a monopolizar o poder de representacao

da comunicacéo noticiosa.
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